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热点报告

小红书热门话题

推荐理由：全世界都在说中国话

霍格沃兹的春节是这样的
06 旅游

出行 潮玩

行业价值声量价值 品类价值深入分析话题选择
在过一种很龙的年

开工大吉
新春Vlog联欢会

运动
健康 穿搭

推荐理由：新年返岗打工人积极分享

开工大吉
02

推荐理由：烟花奕奕，生活彩彩

广州放了迪士尼一个月的烟花量
07 旅游

出行 潮玩

推荐理由：2024我在小红书确诊为小猫

这一刻，猫咪血脉觉醒
08 萌宠 潮玩

推荐理由：贪嘴不分年龄段

奶奶也会偷偷喝奶茶
09 食品

饮料
健康
养生

推荐理由：烫出新鲜脆爽

豌豆尖的花语是永远年轻
10 食品

饮料
健康
养生

03

推荐理由：记录春节瞬间，引领网络新风尚

新春Vlog联欢会
04 节点

营销
随手
拍

= + +

推荐理由：新年来两杯

醒狮见多了，头回见醉狮
05 生活

资讯
旅游
出行

旅行 文化
消费推荐理由：龙腾盛世，福运随行

在过一种很龙的年
01

推荐理由：新年看贾玲拳击世界

热辣滚烫治愈了我的讨好型人格 节点
消费

生活
资讯
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话题热度解读：龙年行龙运

通过这一话题，品牌可以把握并引导消费趋
势，特别是在龙年或相关节日期间，推出主
题营销活动，将龙年的吉祥寓意转化为实际
的消费行为

“#在过一种很龙的年”
话题总览

以“龙”为媒，结合各种营销形式，品牌们给消费者带来了感官与情绪上的多重新奇体验。龙在中国传统文化中被认为是带来好运和吉祥的神兽。因此，在龙年或者

重要的节庆活动中，以龙为主题的产品和市场营销活动往往能够吸引消费者，因为人们喜欢通过购买这些商品来祈求好运和幸福，如龙形吊坠、龙图腾的装饰品等。

“#在过一种很龙的年”
话题发布及互动趋势

参
与
者
画
像

监测时间：1/20~ 2/20

参与人数总量
阅读数总量

是虚枝儿七裂裂
sugoisugoi

奇怪的Ai

2.29W 1.53w 1.35w

活
跃
达
人

互动数

浏览量增量 参与人数增量

笔记数

23.6w 689.8w

119.65w3440w

23.1%

76.9%

参与者性别分布

桐桐妈妈小苏子

1.01w

納月

0.84w
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龙是中华民族的象征，代表着中国人的文化身份和自豪感。商家可以通过龙的元素来强化产品的文化属性，促进民族品牌的发展，吸引寻求文化体验和民族认同的

消费者，以食品行业为例，龙被认为能够带来雨水，因而与丰收和繁荣联系在一起。故而，对于食品饮料企业来说，使用龙的象征可以传递产品品质丰富、生机勃

勃的信息，吸引追求健康生活的消费者

话题营销价值: 龙腾四海，神话营销拉动符号价值

符号价值
龙是中国文化中的重要符号，很多中
国消费者对龙有着天然的亲近感和认
同感。商家可以通过推出龙年或龙主
题商品来迎合消费者的文化情感，从
而增强用户的购买欲望。

神话营销
龙作为神话传说中的生物，拥有丰富的
故事背景和文化内涵。，借助这种神秘
感可以营造一种超凡脱俗的品牌形象，
企业可以通过讲述龙的故事来吸引消费
者，提升产品的吸引力,激发消费者的
好奇心和购买欲望。

商品联名
龙的形象多变，可以灵活运用于各种
设计中，从而创造出独特的联名商品，
增加商品的艺术性和收藏价值。企业
可以与其他品牌合作推出龙主题的联
名商品，通过双方品牌的共同影响力
吸引更多消费者的注意

节点经济
在农历新年等特定节日，以龙为主题
的商品更能激发消费者的节日情绪，
借助节庆气氛促进商品的销售。相较
于其他生效，消费者通常对龙年有特
别的期待和看重，以龙为主题的商品
能够更好地满足市场对吉祥物的需求。
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话题热度解读：离家的孩子流浪在外边，纷纷加入开工第一线

春节长假结束，打工人们又开始陆续踏上了
返程的旅途，怀揣对家庭的不舍和对未来一
年的憧憬，开始返程开工，企业也可以根据
这次开工抓住宣传自身。

“#开工大吉”话题总览

随着春节假期的结束，小红书平台上“#开工大吉”这一话题迅速走红，吸引了众多用户分享自己的开工状态、心得体会和开工必备物品。这一现象不仅反映了用

户在节后寻求重新适应工作环境的心理需求，也揭示了一个关键的社交媒体营销机会。#开工大吉”话题的流行不仅反映了用户的情绪和需求，也为品牌提供了与

用户进行深度连接和互动的绝佳契机。

“#开工大吉”话题发布及互动趋势

参
与
者
画
像

监测时间：1/20 ~ 2/20

发文数量
互动数量

你好南枫Nancy教主 豆芽兒_

6篇 6篇 5篇

活
跃
达
人

互动数

浏览量增量 参与人数增量

笔记数

3w 134.1w

7.55w1850w

31.2%

68.8%

参与者性别分布

沐沐书屋

4篇

造山

3篇
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#开工大吉话题的热度上涨为品牌提供了一个与用户互动、推广产品和服务、提升品牌形象的有价值的窗口期。通过对用户行为的分析、情感共鸣的建立、趋势的跟

进以及社交媒体营销策略的优化，企业可以有效地利用这一话题进行营销活动，从而提升品牌的市场表现。

话题营销价值: 创造与打工人之间的共鸣，找寻独特的营销路径

创造情感共鸣
节后开工通常伴随着一定的不适应和
懒散情绪，通过“#开工大吉”话题，
品牌可以创造与用户情感共鸣的内容，
这种情感上的联系可以加深用户对品
牌的好感，提升品牌形象和用户忠诚
度。

用户行为分析
春节后用户重返工作岗位，这时候
“#开工大吉”话题的热度上升表明
用户在寻找与此相关的内容。企业可
以通过分析参与该话题的用户行为，
了解他们的兴趣点和需求，从而推出
更贴近用户需求的产品或服务。

扩大品牌声量
小红书的热门话题往往能迅速聚集大
量流量。品牌可以通过参与话题、发
起挑战、赞助话题等形式，增加品牌
曝光度和互动度。不仅可以提高内容
的可信度，而且可以扩大品牌的影响
力和社交媒体上的口碑。

相关品类营销
企业可以挖掘“#开工大吉”话题下
用户关注的热门子话题和流行趋势。
企业可以根据流行趋势设计营销活动，
推广与用户兴趣高度相关的产品。例
如开工穿搭、场景搭配等。
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话题热度解读：记录生活精彩瞬间，传承春节喜庆与温情

春节vlog活动来袭！2024年02月03日-03月03
日，活动期间，带主话题 #新春vlog联欢会
#大家的春节 发布视频笔记，有机会赢周边大礼
和奖金，更有新款360Go3等你拿

话题简介

# 新春vlog联欢会

# 大家的春节

# 我的新春日记

「新春vlog联欢会」话题自发布以来，热度持续攀升，吸引了众多网友的关注和参与。大家纷纷拿起手机，记录并分享自己的春节瞬间，让这个传统佳节焕发出新

的活力。该话题不仅展现了春节的喜庆氛围，更促进了网友之间的互动和交流，成为小红书平台新春期间的一道亮丽风景线。

发布及互动趋势

关
联
话
题

监测时间：1/24 ~ 2/19

作品数
互动数

# 大学生回家过年

# 新春文案

# 新春玩乐指南

# 春节迷惑行为大赏

# 新春真心话派对

# 游戏新春仪式感

互动数

浏览量增量 参与人数增量

笔记数

7893 979.1w

2.92亿 1.38万

《福字不能倒着贴‼ 正️确贴法⬆️

你家贴对了吗❓ 》 / 互动量：
225,050

《隐藏款！过年收到红包�不看这里
错失3W�！ 》 / 互动量：263,973

小厦看世界滚滚爱法式 末末家momoj
瓷砖-阳台

小小红薯� �雪球

75篇 55篇 42篇 41篇 38篇

活
跃
账
号



热点报告

“新春vlog联欢会”的话题营销价值在于其强大的社交影响力和节日氛围的营造能力，通过鼓励用户创作和分享春节vlog，平台不仅能够增强用户的归属感和参与感，还

能够为观众提供更多了解和体验春节文化的机会。同时，借助话题标签和社交互动，平台也成功地营造了更活跃的社区氛围，并扩大了自身的品牌影响力和知名度。

提升用户参与感
用户通过制作vlog，在展示自己精彩
春节生活的同时，也极大地提升了用
户的参与感和归属感，从而与平台建
立更紧密的联系。

丰富内容生态
家庭聚会、传统习俗、春节美食等真
实、生动的视频内容不仅丰富了平台
的内容生态，还为观众提供了更多了
解和体验春节文化的窗口。

促进互动与交流
借助话题标签，新春vlog联欢会促进
了用户之间的互动和交流。通过分享
彼此的春节故事和感受，为平台营造
了更活跃的社区氛围。

扩大品牌影响力
通过此次话题活动，平台能够吸引更
多用户的关注和参与，扩大自身的品
牌影响力，同时传递出温暖、亲民的
品牌形象，拉近与用户的距离。

话题营销价值：用户参与、内容创新、社交互动、品牌共赢的春节营销盛宴
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限于观察范围，6大平台之外仍有很多优秀的内容平台，如微博、西瓜视频、百度百家等。新榜将在未来逐步完兽，以提供更接近全生
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